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TUIK tarafindan yapilan hane halki bilisim teknolojileri kullanim arastirmasindan
elde edilen 2015 verilerine gore ise, internet kullanim amaclari arasinda sosyal
medyanin ilk sirada yer aldigi, on hanenin yedisinde internet erisim imkaninin
oldugu, hanelerin %96,8’inde cep telefonu bulundugu tespiti yapilmistir.
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GiRiS

inimiz modern bireyleri olarak
Gelektronik araclarla siki fiki bir
hayat sirmekte oldugumuz orta-
da. Hepimiz az veya ¢ok bu dijital ve bir
anlamda da sanal dinya ile birlikte ya-
samakta ve nefes alip vermekteyiz. Bu

araclara bizim 1sikli metal arkadaslarimiz
ya da dijital oyuncaklarimiz da diyebiliriz.

Sosyal medya gibi platformlarin da din-
yayla es zamanli yayginlasmasi ile birlikte
Ulkemiz genelinde biyik bir merak ve
ilgiyle takip edilmeye baslandigini soyle-
mek mumkindir. Oyle ki islerimizi, tica-
retimizi, randevularimizi bu arag vasita-
siyla gormeye basladigimiz asikardir.

Bir anlamda soyut sosyal mecralar ola-
rak da nitelendirebilecegimiz bu alanlar-

da paylasilan video, fotograf, haber, ses,
mesaj gibi yazili, gorsel ve isitseller hem
nicelik hem de nitelik itibariyla dikkat ¢e-
kici boyutlara ulagsmaktadir. Hatta buna
alarm verici boyutlar demek daha dogru
olacaktir. Ustelik alarmin rengi de gittikge
kirmiziya donismektedir.

Tabi boyle bir toplumda, arttk mektup-
larin yerini telefonlarin aldigini, onlarin
yerine de bilgisayar ve cep telefonlarinin
gectigini ve sonra bunlarin internetle bir-
birine baglandigini sdyleyip gecmek, bir
realite olarak bu olgunun arka planinda-
kileri aciklamada ve kavramada yetersiz
kalmaktadir.

Sosyal medya ve kdiltirel yansimalar
(e-edeb) adini verdigimiz bu calismada,
meselenin kultirel kodlarimiz agisindan
irdelenmesine gayret sarf edilecektir.
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Sosyal mecralarda yapilan payla-
simlarin ve buralarda harcanan va-
kitlerin genel anlamda kilturel ha-
yatimiza olan yansimalari Gzerinde
durulacaktr.

Bu kapsamda, sosyal medyada 6z-
gurlik ve tuketim iliskisi, sosyal
medya ve bagimhliga varan kullani-
mi ve son olarak, sosyal medya ve
azalan mahremiyet konulari ele ali-
nacaktir. Yazimizin sonug bolimun-
de ise, sosyal medya alaninin di-
zenlenmesine iliskin bazi goris ve
degerlendirmelerde  bulunularak,
calisma sonlandirilacaktir. Niyetimiz
salih’tir.

SOSYAL MEDYADA O0zGURLUK
VE TUKETIM iLiSKiSi

Calismamizin alt baslklarinda ge-
cen; tiketim, asirilik ve mahremiyet
hakkinda soylenecek her sey kilti-
ran farkh boyutlarini icermektedir.
Hatta bunlar kdltirimizin olmaz-
sa olmazlaridir. Kaldi ki, kaltir kav-
raminin iginde; bir topluma 06zgl
distnce ve sanat eserleri, ortak bir
kimlik etrafinda olusturulan maddi
ve manevi degerler, gelenek ve ya-
sam bicimi gibi hususlar yer almak-
tadir.

iste bu noktada sosyal medya, hem
toplumlarin kalturlerini bu yeni cev-
rimici diinyaya aktarmalarina hem
de bu sanal ortamda kullanicilar
tarafindan yeni bir kilttrel unsurun
olusmasina katkida bulunmaktadir.

Oyle ki artik toplumlardaki kiiltiirel
faaliyetler sosyal medyanin varhg
ile degisime ugramaktadir. Ornegin
insanlar kendileri ile ilgili yenilikleri
ve gelismeleri sosyal medya aracla-
rinda yayinlamakta ve bu ortamlar-
da olusan karsilikh konusmalar ev
oturmalarinda veya arkadas toplan-
tilarinda yapilan konusmalarin yeri-
ni almaktadir (islek, 2012: 97).
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Sosyal medyada 6zglrlik ve tike-
tim iliskisine goz athgimizda, bu
sanal platformlarin hangi amaclari
blnyesinde barindirdigini tartisma-
miz gerekir.

Hepimizin malumu oldugu Uzere,
kiresel bir dinyada yogun bir et-
kilesim dahilinde bulunmaktayiz.
Ancak bu kiresel dinyanin kendi
ic dinamiklerine baktigimiz zaman
karsimizdaki tabloda kapitalizmin
ve dolayisiyla tiketimin yer aldigini
gormekteyiz.

Ustelik bu kapitalizm ve ardindaki
tiketim olgusu, kendini stirekli yeni
argimanlarla donatmakta ve gin-
cellemektedir. Tabiri caizse, c¢aga
ayak uydurmaktadir. Belki de sosyal
medya, bu ¢agin ve de kapitalizmin
yeni bir oyuncagi durumundadir.

Tuketim konusuna somut bir 6rnek
olarak, internetten yapilan alisve-
risleri 6rnek gosterebiliriz. TUIK ta-
rafindan yapilan hane halki bilisim
teknolojileri  kullanim  arastirma-
sindan elde edilen 2015 verilerine
gbre, internet Uzerinden vyapilan
alisverisin arttigl gorilmektedir. in-
ternet kullanan bireylerin internet
Gzerinden kisisel kullanim amaciyla
mal veya hizmet siparisi verme ya
da satin alma oraninin %33,1 oldu-
gu ve bunun 6nceki yil oraninin ise
%30,8 oldugu tespit edilmistir.

Kapitalizmin yeni bir strimi ola-
rak adlandiracagimiz internet lze-
rinden yapilan e-ticaret, kitlelere
hitap ederken, 6zglrlik séylemini
kullanmakta ve basta gencler olmak
Uzere hedefine tim kesimleri dahil
etmektedir.

Bu noktada su soruyu sormak ye-
rinde olacaktir: Peki bu her daim
yeni yizlerle karsimiza cikan sey
bize ne yapiyor? Tabi ki, dusinus ve
yasayls tarzlarimizda ciddi bir tahav-
vile (degismeye) yol aciyor. Cinkd
teknolojideki degisikliklerle birlikte

yukarida s6zUnU ettigimiz yeni sos-
yal yapilar ortaya cikiyor. Bundan
da o6nemlisi insanlarin gecmisle,
buginle ve gelecekle ilgili duyus
ve dlslnUsleri degisiyor (Sisman,
2013: 9-10).

Albert Camus’un s6zinU ettigi; cag-
das insan, calisir, tiketir, sevisir ve
gazete okur soylemine varan bir
boyut tezah(r ediyor (Okten, 2013:
121). Benzer sekilde Eliot’'un da bu
sekildeki hayati, yani yeme, icme,
gezme gibi olan bir yasami soyle
formule ettigini gorlyoruz: “ye-
me-icme-diskilama ve 6lim” (Don-
mez, 2014: 352-353).

Sosyal medyaya baktigimizda ise,
tam da boyle bir hal icinde bulun-
dugumuzu itiraf edebiliriz. Asagi-
daki baslhkta da gorilecegi Uzere,
sosyal medyay! hi¢ sorgulamadan,
sorusturmadan (tipki kapitalizmi
sorgulamadigimiz gibi) hayatimiza
dahil ettigimizi ve bunu bir 6zgurlik
alaniolarak gorip, her seyin mibah
sayllacagl bir duruma kadar gotir-
digimiz de bir hakikat olarak kar-
simizda durmaktadir.

SOSYAL MEDYA VE
BAGIMLILIGA VARAN
KULLANIMI

GUnUmUz insanlarinin  televizyon
basinda ve internette gecirdikleri
saatler dusundldiginde ne kadar
da bos zamanimiz oldugu goril-
mektedir. Oyle ki bu hal neredeyse
arkGtlcd boyutlara ulasmaktadir.
Bu konuya iliskin 2013 yilinda Geng-
lik ve Spor Bakanliginca 15-29 yas
arasi 2057 gencin katihmiyla ger-
ceklestirilen arastirma  sonuglari
garpici 6érneklerle doludur.

Turkiye'deki gencleri daha yakindan
tanimayi ve anlamayi amaclayan bu
arastirma sonuclarina gore, inter-
net kullanicisi gencglerin %96’sI sos-
yal medya kullanicisi olup, genclerin
%40’ Inin annesi, %47’sinin de baba-



sinin sosyal medya kullandigi ortaya
konulmustur. Yine genclerin %86’sI-
nin sosyal medyaya giinde en az bir
kere; %72'sinin ise her gin birkag
kere baglandigi ve o6zellikle 15-17
yas grubu, bekarlar ve ortatgre-
tim ve alti mezunlarda bu oranin
daha yUksek oldugu tespit edilmis-
tir. Arastirma sonunda gengler icin
sosyal medyada en 6nemli olan ko-
nunun %37 oranla 6zglrlik oldugu
da bulgular arasinda yer almaktadir
(http://www.gsb.gov.tr).

Yine Facebook sosyal paylasim site-
sine yonelik yapilan bir alan arastir-
masinda da dikkat gekici sonuglara
ulasilmistir. Bu alan arastirmasin-
da, katilimcilarin en ¢ok kullandigi
sosyal ag sitesi %75,2’lik bir oranla
Facebook olmustur. Katihmcilara
Facebook kullanim amaclari so-
ruldugunda, elde edilen sonuglara
gore %35,8’lik bir oranin Facebo-
ok’u arkadaslik/sohbet icin kullan-
digl %28,3’luk bir bolimin zaman
gecirmek igin, %18,7’lik bir bolu-
min eglence-oyun, %16,3’lik bir
bolimin bilgi edinme, 0,8lik bir
bolimin ise muzik/video igin kul-
landigl sonucu ortaya ¢ikmistir (Oz-
tirk, 2014: 172).

TUIK tarafindan yapilan hane halki
bilisim teknolojileri kullanim aras-
tirmasindan elde edilen 2015 ve-
rilerine gore ise, internet kullanim
amaclari arasinda sosyal medyanin
ilk sirada yer aldigl, on hanenin ye-
disinde internet erisim imkaninin
oldugu, hanelerin %96,8’inde cep
telefonu bulundugu tespiti yapil-
mistir  (http://www.tuik.gov.tr/ha-
berbultenleri).

Genglik ve Spor Bakanliginin arastir-
masinin 2013 yilinda ve Facebook
orneginin de 2014'te yapildigi unu-
tulmadan, 2015 TUIK verilerini de
dikkate aldigimizda, su agiklamalar-
da bulunulabilir; internet kullanim
amagclari arasinda sosyal medyanin
ilk sirada yer aldigi ve ¢zellikle geng-

lerin bu alani bir arkadaslik ve soh-
bet platformu yaninda bir de 6zglr-
[Uk alani olarak gormeleridir.

Bu noktada kisa bir hatirlatma ya-
pacak olursak, “genc” kelimesinin
s6zlUk anlami hazine, define olarak
aciklanmaktadir (Devellioglu, 2012:
327). Bu hazinenin de ileriki yas-
larda nasil tukendigini soylemeye
gerek yoktur. Dolayisiyla genclerin
hazinelerine bu anlamda sahip c¢ik-
masi elzem bir gbriinim arz etmek-
tedir.

SOSYAL MEDYA VE AZALAN
MAHREMIYET

Mahremiyet ve sinirlarini ne 0lgU-
de anlamamiz gerektigi ile ilgili ola-
rak, Akif'in Safahat’indan soyle bir
cimleyle s6ze baslayabiliriz sanirim:
“Na-mahreme ben sdyleyemem kiz-
larimin, karimin ismini... Hem 6ldU-
ririm sorma sakin!” bu cimlelere
birkac kez gz atilmalidir. Bu cimle-
lerin sahibi kizinin ve karisinin ismini
soylemek istemeyen bir baba. Soru-
yu soran da nufus tahriri icin gérev-
lendirilen herhangi bir kisi.

Bu ve benzeri tavirlari genel ola-
rak degerlendirdigimizde, nelerin
degistigini, damarlarimiza kadar
o6zUmsedigimiz ahlakin neleri imha
ederek, blnyemizde yer buldugu-
nu gérme imkanina sahip olabiliriz.
Hatta munevver ve ulemanin illa
hanimlarindan  bahsedeceklerse,
cocuklarindan buylik olanin adini
hemen bas tarafa koyarak, onlar-
dan, “.falanin annesi” seklinde
bahsetmesini de dikkate alarak bir
degerlendirme yapmaliyiz (Demirci,
2016: 42-43).

Sosyal medyada paylasilan gor-
sellere goz atildiginda, yukaridaki
cimlelere tamamiyla zit bir fotog-
rafla karsi karslya kalmaktayiz. Artik
bireylerin mahremiyetinin elinden
alinmaya baslandigini gozlemleye-
biliyoruz.

IDARECININ SESI / TEMMUZ / AGUSTOS

Bir ¢arpici 6rnek daha vermek ge-
rekirse, butin kadim kuiltirlerde
mahrem bir bdlge olarak cevrele-
nen “ev” artik bu o6zelligini ebedi-
yen yitirmeye baslamaktadir. Cln-
ki glinimuUzde evin her bir odasl
dinyanin her yerine acilabilir hale
gelmistir.  Dijital imkanlar, kdltu-
rin ve gelenegin, kontrol sistemini
Onemli oranda arizalandirmis, varlik
kontrolstiz bir hal almistir. Kisacasi,
mahremiyet kiresel olarak 6Imus-
tar (Aycil, 2016: 14).

Peki, nasil bu hale gelindi? Bunun
misebbibi kim? sorularini sordugu-
muzda yukarida bahsettigimiz kapi-
talizm konusuna tekrar dénmemiz
gerekecektir. Kapitalizm anlayis ve
kurumlariyla “birey” bir insan tani-
mi yapmakta ve bu bireyi istedigi
sekilde yonlendirebilmeyi arzu et-
mektedir. Bu sayede, bireyleri den-
geleyecek mekanizmalardan onu
mahrum biraktirmayr amaglamak-
tadir.

Kaldi ki, sosyal mecralardan olan
gerek Facebook, gerekse Twitter
gibi platformlar; kendilerini ortaya
¢ikaran Bati toplumlarinin kulturel
kodlarindan bagimsiz bir teknolojik
gelisme degildir. Burada ozellikle
belirleyici olan kodlar; mahremiyet
algisinin farkliligi, sir saklamanin
gecer akce olmayisi, gorintlinln
icerigi, dis guzelligin i¢c guzelligi,
retorigin 6zi, hirsin erdemleri bas-
kilayisi, gosterisin endistri haline
gelisi, toplumsal dayanisma meka-
nizmalarinin zayiflamasi, bireyciligin
yayginlasmasi seklinde 6zetlenebilir
(Korkmaz, 2013: 119).

Sosyal medya araciligiyla mahrem
hayatin sergilenmesine iliskin bir
ornek verecek olursak, son zaman-
larda adini sik¢a duydugumuz selfie
konusunda yapilmis olan bir arastir-
madan bahsedebiliriz.

Bu arastirmada, insanlarin gorinir
olmak icin, nerde kiminle gezdigi-
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nin, gunlik olarak ne pisirdiginin,
hangi nimetlerle donatilmis sof-
ralarda yemek vyediklerinin, hangi
giysileri giyindiklerinin, hangi araca
bindiklerinin selfie’lerini tim din-
yayla paylasmaktan cekinmez hale
geldikleri belirtiimektedir (Uzun-
dumlu, 2015: 109-110).

Yine selfiel (6zgekim) konusunda
yapilan bir baska arastirmada ise, in-
sanin kendini gostermeye, fark edil-
meye, begenilmeye olan ihtiyacinin
ozcekim fotograflari ile yeni bir bo-
yut kazandigl, 6zgekimin ¢aga uygun
yeni kendini sunum bigimi oldugu
vurgulanmistir (Ozdemir, 2015: 128).

Yasanan tim bu gelismeler aslinda
Musliman bir toplumun yeni tekno-
lojileri benimserken, mahremiyet, gor-
me/gorinme, teshir ve ifsa gibi mese-
leleri algilayisinda ve uygulamada nasll
bir donlsim gegirdigini gozlemlemek
adina dikkat cekici bir énem arz et-
mektedir (Sisman, 2016: 21).

Hatirlanacagl (zere, atalarimizdan
soyle isitirdik: Edeb Ya HG! Arapca
“edeb” kelimesinin de 3 harften olus-
tugu ve bu 3 harfin ise, eline, diline ve
beline hakim olma anlamina geldigi
bilinmektedir. Glnlik hayatta nere-
deyse her seyin, oturma, kalkma,
yeme icme, yolda yirime, seyahat
etme, camiye girme, yikanma, helaya
girme, selamlasma, alisveris, velhasil
hatira gelebilecek hemen her durum
icin gelistirilmis birtakim edeb kural-
larimiz vardir (Demirci, 2012: 71-72).
Tabi vardi demek daha dogru olacak!

Simdi ise, ne yenip icileceginden tu-
tun da nasll konusulacagina kadar
hemen her hareketimiz dijital ortam-
lar tarafindan yonlendirilebilmek-
tedir. Artik bu yeni durumu e-edep
tabiri ile ifade edebiliriz saniyorum.

1 Selfie’nin ingiltere’den sonra Tiirkiye'de
de ders olarak okutulacagina dair ha-
berler medyada yer almaktadir. (ayrintili
bilgi i¢in bkz. Uzundumlu, 2015: 116)
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SONUC YERINE
(NASIL BiR SOSYAL MEDYA?)

Buraya kadar ifade etmeye calisti-
dgimiz sey ve anlasilacadi lUzere bizi
rahatsiz da eden konu, sosyal med-
ya gibi bu yeni teknolojik enstriiman
hakkinda derinlemesine bir bakis
sahibi olmadigimizdir. Ne zaman ki
sosyal medyanin kiltirel hayatimi-
za olan etkileri hissedilmeye baslan-
di ancak o zaman bu konu (zerinde
distinmeye basladik (!) diyebiliriz.

Tiim bu anlatilardan ve yapilmis
olan agiklamalardan sonra ve de bu
alanda yapilmis olan haber ve ¢alis-
malardan da esinlenerek, nagizane
su Gneri ve tespitlerde bulunulabile-
cedi kanaatini tasimaktayim.

1. llk olarak, miinhasiran sosyal
medya 6zelinde birtakim koru-
yucu ve rehberlik edici hukuki
dizenlemeler yapilabilir.  Milli
Egitim Bakanligi ve RTUK isbirli-
ginde 2007 yilinda baslatilan ve
su anda ortaokullarda se¢meli
dersler seklinde devam eden
(http://www.medyaokuryazar-
ligi.org.tr/tarihce.html) medya
okuryazarhgi dersleri, sosyal
medyanin gelmis oldugu diizey
g6z ¢énidne alindiginda, daha
kapsamli bir sekilde genisletilip,
diizenlenebilir. Ancak geldigimiz
noktada daha derinlikli bakisla-
ra ihtiyacimiz oldugu asikardir.

Mevcut hukuk kurallarina géz
atildiginda, genel anlamda é6zel
hayatin gizliligine, ailenin, ¢o-
cuklarin ve genglerin korunma-
sina iliskin gesitli yasal-anayasal
diizenlemelerin  bulundugunu
ancak sosyal platformlarin ku-
rulus ve isleyislerine yénelik bir
diizenlemenin olmadigini belirt-
memiz gerekir.

Bu cercevede, baglayici kararlar
alabilecek RTUK benzeri Sosyal
Medya Kullanimi Ust Kurulu sek-
linde ya da Sosyal Medya Kurumu
adiyla bagimsiz bir idari otorite
kurulmasi veya bu konuda gérev

ve sorumluluklari bulunan bakan-
liklarin isbirliginde karar almaya
yetkili bir birimin tesekkdil ettiril-
mesi glindeme gelebilir. Hatta bu
hususta baska (ilkelerin deneyim-
lerinden de istifade edilebilir.

Ulkemizde yukarida séziinii etmis
oldugum bu diizenlemeleri haya-
ta gegirmeden evvel, mevzuatla
gérev ve sorumluluk dstlenen
bakanliklarin koordinesinde, in-
ternet ve dijital teknolojiler konu-
sunda calistaylar diizenlenebilir.
(http://aa.com.tr/tr/dunya/oba-
ma-siber-guvenlik-paketini-imza-
ladi) Bu ¢alistaylara; hukukgular,
kolluk birimleri, tiiketiciler, biiyiik
sermaye sahipleri gibi farkl ku-
rum ve sivil toplum érglitii tem-
silcileri davet edilip, onlarin fikir-
leri ve énerileri alinabilir. (http://
www.trthaber.com/arama=sos-
yalmedya)

Yukaridaki  bélimlerde kisaca
56z ettigimiz, hem sosyal medya
konusunda hem de genel olarak
bilgi yogun teknolojiler bagla-
minda, son dénemlerde yapilan
Mahremiyet Etki Degerlendir-
melerinin hayata gegirilmesi de
6nemli konulardan biridir.

Bu bakimdan kamu yénetiminde
bilgi teknolojisi uygulamalarin-
da, yasal ve siyasi diizenleme-
lerde sireglerin  uygulamaya
girmeden énce, olasi mahremi-
yet sakincalarini ve olasi riskleri
belirlemek, gerekli énlemleri al-
mak amaciyla mahremiyet etki
degerlendirmesi  uygulamasi,
gecikmeden benimsenmesi ge-
reken yararli bir yontem olabilir.

Bu sekilde cevresel etki deger-
lendirme yéntemiyle baraj veya
otoyollarin ¢evresel etkilerinin
belirlenmesi gibi kamu kurum-
lari tarafindan teklif edilen yasa
Onerileri, veri toplama ve bilgi-
sayar projelerinin mahremiyet
etkilerinin degerlendirilmesi
mumkiin  olabilir  (Tataroglu,
2013: 279-287).



IDARECININ SESI / TEMMUZ / AGUSTOS

3. Son olarak sunu séyleyebiliriz

ki, ddemoglu, bildigimiz ve de
sahit oldugumuz lizere, eskilerin
deyimiyle “sasar ve beserdir”.
Beserin olgun bir kisi olmasi igin
hayatinin her asamasinda, onu
her yéniyle egitecek birine, bir
rehbere ihtiya¢ duymaktadir. Bu
stire¢ malumlari oldugu tizere
agilede baslar, okullarda mual-
limler refakatinde devam eder.

Peki, is hayatina atildiginda bu
egitim sireci biter mi? Tabi ki
bitmez, bu zincirin halkalari gibi
ddr-1 bekaya irtihale kadar sdirer.
Sirmesi de gerekir. O ylzden
editim konusunun sadece g¢ocuk
ve genglere yénelik olmayacagi
ve hayatin tim asamalarinda
her insana lazim geldigini ayrica
vurgulamak gerekir.

Osmanli déneminde Taskdpriza-
de Ahmed Efendi tarafindan
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serhi yapilan Serhu’l-AhlGki’l-A-
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